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PANAMÁ

Geografía 

Ubicación: Estado del sureste de 

América Central; está bañado por 

el mar Caribe al norte; al este 

limita con Colombia; al sur, con el 

océano Pacífico; y al oeste con 

Costa Rica. 

Superficie: 75.420 km2 

Capital: Ciudad de Panamá 

Ciudades importantes: David, Colón, Penomomé, Bocas del Toro 

1. Marco político 

Cuando la Gran Colombia se disolvió en 1830, Panamá permaneció unida a 

Colombia. A inicios del siglo XX, en 1903, Panamá se separó de Colombia 

con el apoyo de los EE.UU. e inmediatamente firmó con este el tratado de 

construcción del Canal de Panamá, que estaría bajo la soberanía de los 

EE.UU. en virtud de tal tratado. El canal fue transferido a soberanía 

panameña en 1999 en virtud de un nuevo acuerdo que ambos países firmaron 

en 1977. De acuerdo con su constitución política, vigente desde 1972, 

Panamá es una república unitaria y democrática. La última reforma 

constitucional tuvo lugar en el 2004 para someter a referéndum la 

ampliación del Canal de Panamá. El proyecto fue concretado entre el 2007 

 
1 Freedom House es una organización sin fines de lucro, con sede en Washington, DC, 

conduce investigaciones y promociona la democracia, la libertad política y los derechos 

humanos. Ranking 2023: https://freedomhouse.org/countries/freedom-world/scores  

y el 2016, y resultó en la duplicación de la capacidad de tránsito, con 

incremento en tráfico y capacidad de embarcaciones.  

En materia de libertades, Freedom House1 considera a Panamá como país 

libre. En el ranking 2023 de dicha organización, el país obtuvo una 

puntuación de 83 sobre 100 posibles, en donde 35/40 corresponde a los 

derechos políticos y 48/60 a libertades civiles. 

Fuente: CIA World Factbook; Freedom House 

2. Indicadores sociales 

Principales indicadores sociales de Nigeria (2023) 

Población1: 4.404.108 habitantes 

Densidad poblacional2: 58 habitantes/km2 (2020) 

Tasa de crecimiento poblacional1: 1,51% 

Esperanza de vida1: 

Total: 78,4 años 

Hombres: 75,6 años 

Mujeres: 81,5 años 

Tasa de natalidad1: 17,7 nacimientos/1.000 habitantes 

Tasa de fertilidad1: 2,37 nacidos/mujer 

Gasto en educación1: 3,9% del PIB (2020) 

IDH3: 0,805 – muy alto (2021) 

Idioma: Español 

Fuente: 1The CIA World Factbook; 2Banco Mundial; 3PNUD 

 

 

https://freedomhouse.org/countries/freedom-world/scores
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PERFIL ECONÓMICO Y COMERCIAL DE PANAMÁ

Panamá es considerada una economía de ingreso medio-alto y se caracteriza 

por ser un centro logístico de relevancia en América Central gracias a las 

operaciones del canal de Panamá. Además, el comercio con la República 

Popular China va en aumento. El uso del dólar de los EE.UU. junto con la 

expansión del canal ha impulsado las inversiones en infraestructura. El 

sector servicios domina la economía del país. 

En el Reporte de Competitividad Global 2019 del Foro Económico Mundial 

(FEM)2, Panamá se ubicó en el puesto 66 de 141 economías alrededor del 

mundo. Los pilares con mayor puntuación en los componentes de la 

competitividad fueron salud, estabilidad macroeconómica e infraestructura 

(con 92, 90 y 69 puntos, respectivamente). Con un marco regulatorio de 

comercio e inversiones más liberal, Panamá continúa siendo un centro de 

actividades de servicios como transporte marítimo, logística, distribución y 

la banca. Según el mencionado reporte, el principal desafío guarda relación 

con el sistema judicial, que puede verse sometida a influencias políticas. 

De acuerdo con el índice de libertad económica 2023 elaborado por The 

Heritage Foundation, con 63,8 puntos (sobre 100), Panamá se encuentra en 

el puesto 55 de 176 economías tenidas en cuenta alrededor del mundo. En 

lo que respecta a la región de América Latina y el Caribe, el país 

centroamericano se posiciona en el puesto 9 de 25. 

Fuente: The CIA World Factbook; Foro Económico Mundial; The Heritage Foundation 

 

 
2 Foro Económico Mundial (FEM) (2019). https://shorturl.at/kHUV0, última 

publicación disponible  

Principales indicadores económicos de Panamá 

PIB (PPA)1 USD 173.170 millones (2021) 

PIB – composición por sector de 

origen2 

Agricultura: 2,4% 

Industria: 15,6% (2017) 

Servicios: 82% 

PIB – tasa de crecimiento real1 10,8% (2022) 

PIB per cápita (PPA)1 USD 39.280 (2022) 

Tasa de inflación1 2,9% (2021) 

Exportaciones3 USD 6.813 millones 

Destinos de las exportaciones3 
China 18%; Japón 17%; Corea del Sur 9%; 

EE.UU. 8%; España 5% 

Importaciones3 USD 56.934 millones 

Orígenes de las importaciones3 
China 22%; EE.UU. 21%; Singapur 11%; 

Colombia 10%; Ecuador 9% 

Saldo de la balanza comercial USD -50.121 millones 

Tasa de desempleo1 8,8% (2022) 

Distribución del ingreso 

familiar (índice de GINI)1 
49,8 (2019) 

Deuda pública4 58,4% del PIB (2022) 

Flujo de inversión extranjera 

directa4 
USD 1.800 millones (2022) 

Déficit presupuestario2 1,6% del PIB (2017) 

Moneda  Balboa/dólar de los EE.UU.  

Fuente: 1 Banco Mundial;2 The CIA World Factbook; 3 ITC Trade Map; 4 The Heritage 

Foundation

https://shorturl.at/kHUV0
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COMERCIO TOTAL DE PANAMÁ CON EL MUNDO 

Principales productos IMPORTADOS por Panamá desde el mundo (2022)   Principales orígenes de sus IMPORTACIONES (2022)  

Producto Millones de USD Participación 2022 

Combustibles y materiales bituminosos 22.771 40% 

Embarcaciones 5.786 10% 

Reactores nucleares, calderas y máquinas 3.275 6% 

Máquinas y aparatos eléctricos 2.451 4% 

Productos farmacéuticos 1.441 3% 

Vehículos terrestres 1.275 2% 

Químicos orgánicos 902 2% 

Los demás productos 19.033 33% 

Total 56.935 100% 

Fuente: Elaborado por el DECI-DI del MH, con datos del ITC-Trade Map (2023)    Fuente: DECI-DI del MH, con datos del ITC-Trade Map (2023) 

 

Principales productos EXPORTADOS por Panamá al mundo (2022)   Principales destinos de sus EXPORTACIONES (2022)  

Producto Millones de USD Participación 2022 

Minerales metalíferos 2.834 42% 

Embarcaciones 1.018 15% 

Pescados y mariscos 283 4% 

Combustibles y materiales bituminosos 271 4% 

Frutas y cortezas comestibles 237 3% 

Perlas, piedras y metales preciosos o semipreciosos 172 3% 

Productos farmacéuticos 153 2% 

Los demás productos 1.845 27% 

Total 6.813 100% 

Fuente: Elaborado por el DECI-DI del MH, con datos del ITC-Trade Map (2023)    Fuente: DECI-DI del MH, con datos del ITC-Trade Map (2023) 
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COMERCIO BILATERAL DE PARAGUAY Y PANAMÁ 

       COMERCIO CON PANAMÁ COMO PORCENTAJE DEL  

         COMERCIO  TOTAL DE PARAGUAY 

En porcentaje (%) 2018 2019 2020 2021 2022 

X PA / X Total PY 0,43 0,04 0,09 0,08 0,06 

M PA / M Total PY 1,01 0,76 0,11 0,06 0,06 

(XPA + MPA) / (X Total PY + M Total PY) 0,78 0,48 0,10 0,07 0,06 

Referencias: 

-X PA: Exportaciones totales a Panamá  -M PA: Importaciones totales desde Panamá 

-X Total PY: Exportaciones totales de Paraguay -M Total PY: Importaciones totales de Paraguay 

Fuente: Elaborado por el DECI-DI del MH, con datos del Banco Central del Paraguay (BCP) 

 

BALANZA COMERCIAL DE PARAGUAY CON PANAMÁ 2018-2022 

 
Fuente: Elaborado por el DECI-DI del MH, con datos del BCP. Serie Detallada de Comercio Exterior 

2018 2019 2020 2021 2022

Importaciones 134,96 95,25 11,40 8,69 9,30

Exportaciones 39,25 3,36 7,64 8,14 5,60
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El intercambio comercial entre Paraguay y Panamá se 

caracteriza por el déficit comercial de Paraguay con respecto 

a Panamá (mayores importaciones que exportaciones) en el 

periodo comprendido entre 2018 y 2022. En porcentajes, en 

el 2022 tanto las exportaciones como las importaciones y el 

comercio global (suma de ambas) representaron el 0,06%. 

En el 2022, la mayor porción de las exportaciones de 

Paraguay fue el rubro medicamentos, por valor de USD 4,7 

millones y representó el 84% del total. El segundo producto 

de exportación fue calzados, por USD 488 mil (8,74%); 

seguido por instrumentos de medicina y cirugía veterinaria, 

por USD 77 mil (1,38%). 

En cuanto a las importaciones, en el 2022 se registraron 

importaciones de un nuevo producto: generadores de gas, 

por valor de USD 1,3 millones, y con una participación del 

15% fue el primer producto de importación. El segundo ítem 

de importación fue productos químicos orgánicos, por USD 

879 mil (9,46%), cuyas importaciones sí se observan durante 

los últimos cinco años. En tercer y cuarto lugar se ubicaron 

aparatos transistores y resinas, por USD 521 mil y USD 513 

mil, con 5,6% y 5,5% de participación, respectivamente. 
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PRODUCTOS PARAGUAYOS EXPORTADOS A PANAMÁ 2018-2022 (USD-FOB) 

Producto 2018 2019 2020 2021 2022 Participación 2022 

Medicamentos 174.762 395.012 2.622.209 4.265.815 4.714.963 84% 

Calzados 0 64.342 153.528 281.305 488.955 8,74% 

Instrumentos de medicina y cirugía veterinaria 0 0 0 0 77.000 1,38% 

Jugo de naranja 0 0 0 0 52.328 0,93% 

Partes y accesorios de máquinas 0 0 0 0 52.000 0,93% 

Almidón de mandioca 0 42.771 95.728 111.106 50.725 0,91% 

Almidón de maíz 0 19.939 0 0 31.757 0,57% 

Los demás productos 39.070.664 2.833.208 4.771.402 3.481.536 129.236 2,31% 

Total 39.245.426 3.355.272 7.642.867 8.139.762 5.596.964 100% 

Fuente: Elaborado por el DECI-DI del MH, con datos del BCP. Serie Detallada de Comercio Exterior (2023) 

PRODUCTOS IMPORTADOS DESDE PANAMÁ 2018-2022 (USD-CIF) 

Producto 2018 2019 2020 2021 2022 Participación 2022 

Generadores de gas 0 0 0 0 1.380.412 15% 

Productos químicos orgánicos 1.154.967 592.084 658.201 764.924 879.870 9,46% 

Aparatos transistores 1.283.389 10.466 42.822 116.042 521.395 5,60% 

Resinas amínicas, fenólicas y poliuretanos 487.714 423.602 314.382 443.277 513.745 5,52% 

Repuestos y autopartes 69.550 685.440 900.538 787.246 480.310 5,16% 

Gas licuado 0 0 0 0 451.685 4,85% 

Televisores 1.467.884 635.471 9.968 580 428.702 4,61% 

Colas o adhesivos 75.156 91.469 168.645 207.197 296.662 3,19% 

Los demás productos 130.425.885 92.810.339 9.304.426 6.365.811 4.351.325 47% 

Total 134.964.545 95.248.871 11.398.982 8.685.077 9.304.106 100% 

Fuente: Elaborado por el DECI-DI del MH, con datos del BCP. Serie Detallada de Comercio Exterior (2023) 
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COMERCIO POTENCIAL ENTRE PANAMÁ Y PARAGUAY 

Productos de exportación actual con potencial de expansión: 

1. Insecticidas: del potencial de USD 119 mil, Paraguay solo aprovecha 

por USD 2.800, queda un margen por aprovechar de USD 116 mil. El 

arancel aplicado (AA) por Panamá para este producto es de 0,81%. 

2. Antibióticos: del potencial de USD 68 mil, Paraguay aprovecha USD 

30 mil; queda potencial por explotar por USD 38 mil. AA: 0% 

 

Potencial de exportación de nuevos productos: 

1. Residuos sólidos del aceite de soja: USD 2,1 millones. AA: 0% 

2. Maíz: USD 533 mil. AA: 25% 

3. Habas de soja: USD 272 mil. AA: 0% 

4. Carne deshuesada congelada: USD 256 mil. AA: 25% 

5. Semillas oleaginosas: USD 145 mil. AA: 22,8%* 

6. Botellas y envases de plástico: USD 84 mil. AA: 2,5% 

7. Aceite de soja: USD 59 mil 

8. Carne deshuesada refrigerada: USD 49 mil. AA: 30% 

9. Trigo y morcajo: USD 49 mil. AA: 24,7%* 

10. Cueros: USD 45 mil. AA: 0% 

 

Nota: Para una mejor interpretación del contenido de este análisis, se encuentra la Nota 

Metodológica sobre el Comercio Potencial en el Anexo (página 9). 

(*) Extraído del perfil arancelario de la OMC 

Fuente: Export Potential Map – ITC. https://exportpotential.intracen.org 

 

 

 

 

 

https://exportpotential.intracen.org/
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PERFIL ARANCELARIO DE PANAMÁ 

Aranceles totales aplicados por Panamá – Año 2022 

 Agropecuarios No agropecuarios Total 

Cobertura de consolidación - - 100 

NMF aplicado, promedio simple 11,9 4 5,1 

Fuente: Organización Mundial del Comercio – Perfil Arancelario de Panamá. https://shorturl.at/bclEV  

✓ El 100% del universo arancelario de Panamá está sujeto a aranceles máximos 

Mientras mayor sea el porcentaje de productos con aranceles consolidados, existe mayor previsibilidad y certidumbre para el 

comercio con una economía, pues se tiene una protección arancelaria bien definida. 

✓ Panamá aplica un promedio de 11,9% a productos Agropecuarios y 4% a los No Agropecuarios 

Para los productos agropecuarios (definición de la OMC) el promedio de sus aranceles es de 11,9%; en el caso de los 

productos no agropecuarios, el promedio es de 4%. El promedio simple del arancel NMF (Nación Más Favorecida) aplicado 

en el 2022 fue de 5,1%, el cual es similar al promedio de 5,2% de los países centroamericanos y de las mayores economías 

del Caribe, pero inferior a las vecinas Costa Rica y Colombia, ambas de 5,5% (extraído de https://stats.wto.org/). 

Aranceles aplicados por Panamá, en porcentajes (%) de cantidad de líneas por rango de tarifa – Año 2022 

Distribución de frecuencias Exentas 0% ≤ 5% 5% ≤ 10% 10% ≤ 15% 15% ≤ 25% 25% ≤ 50% 50% ≤ 100% 
Mayores a 

100% 

No Ad 

Valorem 

NMF aplicado en el 2022 para 

productos agrícolas 
29,1 10,5 15,5 36,8 1,1 3,8 2,4 0,7 0 

NMF aplicado en el 2022 para 

productos NO agrícolas 
61,2 9,3 15,9 13,5 0 0 0 0 0 

Fuente: Organización Mundial del Comercio – Perfil Arancelario de Panamá. https://shorturl.at/bclEV 

✓ El 29,1% de los productos agrícolas están exentos de aranceles en Panamá, la mayoría de estos productos (36,8%) pagará aranceles que van del 10% al 

15%. El 15,5% de los bienes agrícolas pagará aranceles de entre 5% y 10%. El 61,2% de los productos no agrícolas están exentos, mientras que la 

mayoría de ellos (38,7%) paga aranceles entre 5%, 10% o 15%. 

Información adicional: Los grupos de productos que enfrentan el promedio de aranceles NMF más elevado son: Azúcar y confitería (45,7%), Productos lácteos 

(39,1%), Café y té (31,4%), y Productos animales (31%).

Glosario 

Consolidado final: Nivel 

máximo de derecho de 

aduana. El país se 

compromete a no aplicar al 

producto en cuestión, un 

arancel que sobrepase el nivel 

consignado en la Lista. 

NMF Aplicado: Arancel 

aplicado efectivamente a las 

importaciones, que excluye 

los aranceles preferenciales 

previstos en acuerdos de libre 

comercio. 

https://shorturl.at/bclEV
https://stats.wto.org/
https://shorturl.at/bclEV
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ANEXO

Nota metodológica sobre el Comercio Potencial 

Los datos del Comercio Potencial entre Paraguay y el país cuyo perfil se presenta, 

son calculados mediante la herramienta Export Potential Map (EPM) del Centro de 

Comercio Internacional (ICT)3. 

 

 
Esta herramienta predice el valor esperado del comercio entre dos países con un 

modelo económico que combina: 

1. La oferta del país exportador 

2. La demanda del mercado objetivo, y 

3. Las condiciones de acceso a este mercado objetivo 

Algunos puntos importantes a considerar para la interpretación de los datos: 

• Los valores de exportación potencial son proyecciones que corresponden a los 

valores esperados para dentro de 5 años. Para ello, utiliza los valores esperados 

del PIB per cápita de los países para los próximos 5 años. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
3 Siglas en inglés de International Trade Centre. http://www.intracen.org/ 

• El valor de exportación potencial del producto k ofrecido por el país i hacia el 

mercado j, en dólares, se calcula como: oferta × demanda (corregida por acceso al 

mercado) × facilidad de comercio bilateral. 

• La oferta se basa en la cuota de mercado proyectada, así la participación de las 

exportaciones del país i en las exportaciones totales del producto k, multiplicado por 

el crecimiento esperado del PIB del exportador. Está corregido por la posibilidad de 

re-exportaciones y por condiciones de acceso al mercado. 

• La demanda del mercado se basa en importaciones proyectadas, así la demanda 

del mercado j por el producto k, aumentado por el crecimiento esperado de la 

población y el crecimiento esperado del PIB per cápita. El indicador también 

considera la ventaja arancelaria en el mercado objetivo y la distancia bilateral 

comparada con la distancia promedio sobre la cual el mercado objetivo usualmente 

importa el producto. 

• La facilidad de comercio se basa en la proporción del comercio actual entre el 

exportador i y el mercado j para productos con potencial, relativo al volumen del 

comercio hipotético entre ellos si el exportador i tuviera la misma cuota en el 

mercado j que tiene en el mercado mundial. 

• Los análisis de la proyección de la oferta y de la demanda se basan en un promedio 

de los flujos comerciales de los últimos 5 años. 

• EPM basa sus datos de comercio de productos tomando 6 dígitos (nivel subpartida) 

del Sistema Armonizado de Clasificación y Codificación de Mercancías (SA). 

Para más información sobre el modelo del EPM, visite: 

https://exportpotential.intracen.org/es/resources/learning/glossary 

Para ver una lista de preguntas frecuentes y sus respectivas respuestas, visite: 

https://exportpotential.intracen.org/es/resources/learning/faq 

Documento de la metodología de evaluación de potenciales de exportación y de 

diversificación del ITC (solo inglés), disponible en:  

https://umbarco.exportpotential.intracen.org/media/1089(epa-

methodology_141216.pdf 

Paraguay 

(País i) 
Producto k Panamá 

(Mercado j) 

http://www.intracen.org/
https://exportpotential.intracen.org/es/resources/learning/glossary
https://exportpotential.intracen.org/es/resources/learning/faq
https://umbarco.exportpotential.intracen.org/media/1089(epa-methodology_141216.pdf
https://umbarco.exportpotential.intracen.org/media/1089(epa-methodology_141216.pdf

